[image: a]


Mục lục
	Giới thiệu sách
	Nội dung




Giới thiệu sách 
D
ường như không ai tin rằng bản thân mình đang bị khống chế bởi tâm hồn của một kẻ khác, vì rất ít người hiểu được cách thức hoạt động của việc khai thông tiềm thức và truyền bá ý tưởng. Nhưng đó lại là vở kịch tài tình do chính chúng ta và người tẩy não cấp cao dựng nên. Không có ý tưởng nào trên đời xuất hiện khi con người chưa bị thôi miên. Nếu bạn có thể đi vào não bộ của khách hàng, tiềm thức của khách hàng và xem xét kỹ càng những nội dung phong phú bên trong, hẳn là bạn sẽ nhận ra “sự thật tư duy”.
Thuật tẩy não là một cuốn bách khoa toàn thư về kiểm soát tâm lý, một cuốn giáo trình tâm lý học giúp bạn thống trị cả thế giới. Và cũng là một cuốn sách truyền cảm hứng được dự đoán sẽ không tạo ra các nhóm mua, bởi hầu hết lãnh đạo của các doanh nghiệp đều sợ đối thủ cũng như cấp dưới của mình đọc cuốn sách này.



Nội dung 
CHƯƠNG 1 – NHỮNG ĐIỀU KẺ CHIẾN THẮNG SẼ KHÔNG BAO GIỜ NÓI VỚI BẠN
6 Nguyên tắc cơ bản của kẻ chiến thắng
L
àm việc không ai biết, dùng cách không ai hiểu, luôn là phương châm đúng đắn nhất.
▪ Nhận thức rõ ràng về thế giới, có ý thức trải nghiệm cuộc sống ngày hôm nay, dự đoán chính xác tương lai, sau đó hành động một cách đúng đắn và thông minh.
▪ Bạn muốn trở thành người nổi tiếng ư? Đừng, hãy trở thành người tạo ra “sự nổi tiếng”!
▪ Không bao giờ biết thỏa mãn, điều kiện tiên quyết là tránh xa “cạm bẫy được đặt ra cho đám đông”.
▪ Mục tiêu không quan trọng, phương pháp mới là quan trọng nhất, đây cũng chính là điểm khác biệt lớn nhất giữa kẻ thắng và người thua: người thua chỉ có mục tiêu, không có phương pháp.
▪ Cư xử với của cải một cách khôn ngoan, hãy coi nó là công cụ chứ không phải ước mơ.
CHƯƠNG 2 – HƯƠNG VỊ QUẢ TÁO
Định luật “vẽ quả táo”
▪ Khi một người tin chắc nghìn phần nghìn vào một việc gì, thì nó nhất định sẽ biến thành sự thật. Việc bạn cần làm chính là đạt được điều này.
▪ Hãy cho lý trí một ước mơ, điều này rất quan trọng. Vào lúc tỉnh táo nhất, vẫn có người tin rằng việc này là thật, vậy thì ước mơ bạn trao cho anh ta đã thành công rồi.
▪ Bất cứ tư duy và hành vi nào của bạn, nếu được lặp đi lặp lại nhiều lần, cũng đều được củng cố và trở thành bản năng.
▪ Mỗi sự việc đều có mối liên hệ với nhau, móc nối chúng lại sẽ tạo thành một mạng lưới hợp logic.
▪ Trước hết bạn phải thỏa mãn nhu cầu của người khác, sau đó dẫn dắt nhu cầu, và cuối cùng thực hiện các nhu cầu chung.
▪ Cho anh ta một mục tiêu, chẳng bằng cho anh ta một bệ phóng.
▪ Đừng thỏa mãn yêu cầu của anh ta quá sớm, cũng đừng thỏa mãn mọi yêu cầu của anh ta. Hạ yêu cầu xuống một bậc! Tốt nhất luôn hạ một bậc!
▪ Biết cách lập chính sách vĩ mô khi bạn phải đưa ra quyết định thay mọi người. Không nên nói cho họ biết phải đi như thế nào, chỉ nên chỉ cho họ hướng đi.
CHƯƠNG 3 – BÙNG PHÁT TÂM LÝ
6 Nguyên tắc cơ bản của kẻ chiến thắng
▪ Biết đám đông nghĩ gì, bạn sẽ chiếm được thị trường.
▪ Xây dựng một mẫu phân tích tâm lý, để đối chiếu theo đó, và luôn chuẩn bị sẵn phương án dự phòng.
▪ Tất cả mọi người trên thế giới cùng nhau tạo nên một mối quan hệ chi phối phức tạp. Mượn các kiểu tâm lý, tình cảm, ngôn ngữ và quy tắc trò chơi để kiểm soát đối phương, đây là việc làm của kẻ thông minh.
▪ Biết dẫn dắt một xu hướng nào đó, bạn sẽ kiểm soát được tâm lý đám đông và trở thành “cố vấn” của họ.
▪ Bạn sẽ làm thế nào khi phải đối mặt với sự phản đối của tập thể? 1. Đợi họ rơi xuống “hố lửa”; 2. Rồi lại kéo họ lên.
▪ Mọi sự thao túng về mặt tâm lý đều nhằm vào một mục đích: Để đám đông tích cực phục vụ cho lợi ích của bạn. Trừ điều đó ra bất cứ lời bào chữa nào cũng là giả dối.
CHƯƠNG 4 – BẠN NÊN LÀM THẾ NÀO ĐỂ CHE ĐẬY SỰ THẬT?
Quy luật hai mặt của sự thật
▪ Những gì con người dễ nhìn thấy nhất thường là giả dối. Ngược lại, đáp án thật sự nằm ở phía sau bạn.
▪ Kẻ thông minh nhất biết che đậy sự thông minh của mình, ở trước mặt anh ta, bạn luôn cảm thấy mình thật đúng đắn, chứng tỏ anh ta đã che đậy thành công mục đích của mình.
▪ Nếu bạn không xác định được thật giả của một việc, hãy suy nghĩ theo logic ngược lại.
▪ Kẻ “không bao giờ tin tưởng người khác” và kẻ “luôn luôn tin tưởng người khác”, đều nguy hiểm như nhau, họ không bao giờ nói thật.
CHƯƠNG 5 – TẨY NÃO KIỂU TÔN GIÁO
Nguyên tắc của một tổ chức dạng tôn giáo
▪ Một tổ chức không thể xây dựng nên đức tin là một tổ chức thất bại. Điều này đúng với cả những doanh nghiệp nhỏ như xưởng thủ công.
▪ Mọi chế độ đều sinh ra để giữ gìn trật tự cho một nghi lễ thần thánh, và phục vụ cho nghi lễ đó với hiệu suất cao.
▪ Một bộ phận đoàn kết gồm có ba yếu tố: 1. Tôn thờ một cá nhân quan trọng; 2. Quyền lực tối cao; 3. Phục vụ vô điều kiện.
▪ Phương pháp tẩy não tệ nhất là “tạo ra nỗi sợ hãi” và “ép phải từ bỏ cái tôi”, một tổ chức thành công phải luôn ngập tràn “niềm vui” và có động lực phấn đấu không mệt mỏi vì điều đó.
▪ Tất cả phương pháp tẩy não có tính tổ chức, đều nhằm vào một mục đích: tìm ra sự cân bằng tốt nhất giữa “tính dung hòa” và “tính bài xích” của các thành viên trong đó.
CHƯƠNG 6 – KHẢ NĂNG THUYẾT PHỤC “NGƯỜI KHÁC TIN BẠN MỘT CÁCH VÔ ĐIỀU KIỆN”
10 bí mật liên quan đến thuyết phục
▪ Tìm hiểu động cơ và phán đoán phản ứng của đối phương, là bước đi đúng đắn đầu tiên của bạn.
▪ “Thuyết phục đối phương” không nhằm mục đích giành phần thắng, mà nhằm đạt được sự hợp tác chung.
▪ Đứng trước những đặc điểm tương đồng với người khác, bạn cần lập tức tạo ra sự khác biệt cho mình.
▪ Lợi dụng hiệu ứng đoàn tàu▪ Biết phân tích vấn đề một cách mơ hồ, không cố làm chúng trở nên rõ ràng và chính xác. Điều này rất quan trọng, tránh đi vào những chi tiết vụn vặt, nắm chắc quy luật vĩ mô, và nhìn ra “con đường đi thẳng vào vấn đề”, đây chính là những tư chất chỉ có số ít nhân tài mới có được.
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